Pring es
1. ) auf den Punki.

1.1 Vision
- Versetze Dich in das Ende des nachsten SPRINTs.

- Beschreibe den “Liefergegenstand”,
den Du dann entgegen nimmst.

- Formuliere so, als sei der Wunsch bereits in Erfillung
gegangen (das Ziel bereits erreicht).

1.2 Pragnant

- Forwmuliere das Ergebnis zunachst in vielen Wortern.

- Lass alle Filllworte und Adjektive weg.
- Reduziere avt das Wesentliche.
- Kiirze auf 3 Worte.

1.3 Grobe

- Teile das Ergebnis auf die Machbarkeit in
einem SPRINT.

-8, M, L - maalichst gleich groB.

“..entsehuldige,
dass der Brief so lang wurde.
leh hatte nieht die Zeit mich kirzer zv fassen! “

1.Klare Ziele  2.Freiraum 3. Feedback

Gute Fiihrung
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Das beste

AGILECOACHTRAINING

Richtig ZIELEN.

Vom Stein zur Kathedrale.

©
Ziel-
Fot0”

4

Positives
Gefiihl

21 Kriterien

- Definiere 3 Erfillungskriterien fir das Ziel.

- Beschreibe, an was Du die Qualitat der
Zielerreichung fest machst.

Mach es - Der Zweck - nicht das Mittel zum Zweck.

essbar. 2.2 Positiv

- Erreichen vs. Vermeiden.
- Positive Kriterien erzeugen Energie.

Definition

Dgf,e - “Per weiBe Elefant” bleibt im UnterbewuBtsein.

2.3 Quantitativ

- MeBbar, maglichst in Zahlen.
- ln JA/NEIN erfillbar.
- An welchem MaBstab orientierst Du Dich?

Ass”

3.1 Kathedrale
- leh arbeite nicht an einewm Stein, ich bauve eine Kathedrale!
- Zu welchewm iibergeordnetem Ziel tragt mein Produkt bei?
- Wie macht dieses Produkt die Welt zu einer besseren Welt?

3.2 Sinn

- Welchen Nutzen hat wmein Ziel fiir den Kunden -
fiir den Anwender?

- Welchen Beitrag hat dieses SPINT-Ziel zum “End“Ziel?

- Welchen Sinn und welchen Nutzen konnte das
Team in diesem Ergebnis personlich fir sich finden?

- Waruw sollten Sie es jetzt mit Begeisterung tun,
auch wenn sie vorher keine Lust dazu hatten?

3.3 Anwender-Fokus
- Welche End-Anwender Funktion wird dadureh erfillt?

- Wie differenziert diese Funktion unser Produkt
vom Mitbhewerb?

- Wodureh kann diese Funktion den
Anwender begeistern?

Mach es
attraktiv. \ 3

Richtig WINSCHEN

“Beschreibe Deine Ziele, als seien sie
schon in Erfillung gegangen! “
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Menschen grofer machen

www.asup.de



